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http://www.mercurycenter.com und http://www.siliconvalley.com, v. 
Juni in San Jose

G Landman 2008: Gespräch des Verfassers mit Jonathan Landman, Deputy 
Managing Editor, New York Times, v. 30. Mai in New York

G Maier 2008: Gespräche des Verfassers mit Scott Maier, Associate 
Professor of Journalism und Experte für Accuracy-Forschung, 
University of Oregon, Department of Communications, v. 3. u. 10. März 
in Eugene

G McManus 2008: Gespräch des Verfassers mit John McManus, 
freiberuflicher Kommunikationswissenschafter und ehemaliger 
Projektleiter gradethenews.com, v. 19. Mai in Sunnyvale

G McLellan 2008: Gespräch des Verfassers mit Michelle McLellan, 
Consultant und Projektleiterin von Knight Digital Media Center, v. 
30. April in Sunnyvale

G Maier 2008: Gespräche des Verfassers mit Scott Maier, Associate 
Professor of Journalism, University of Oregon, Department of 
Communications, v. 3. u. 10. März in Eugene

G Parks 2008: Gespräch des Verfassers mit Michael Parks, Direktor der 
School of Journalism an der University of Southern California (bis 
Juli 2008) und vormaliger Chefredakteur der Los Angeles Times, v. 12. 
Juni in Los Angeles

G Plotkin 2008: Telefongespräch des Verfassers mit Robert Plotkin, 
Verleger des Point Reyes Light, v. 19. Februar

G Pryor 2008: Gespräch des Verfassers mit Larry Pryor, Associate 
Professor an der School of Journalism der University of Southern 
California, Experte für Online-Journalismus und vormaliger Redakteur 
und Website-Editor der Los Angeles Times, v. 11. Juni in Los Angeles

G Rogers 1989: Gespräch mit Everette Rogers, Medienwissenschaftler an 
der University of Southern California, v. 1. Juni in Los Angeles

G Rosenthal 2008: Telefongespräch mit Robert Rosenthal, Direktor des 
Center for Investigative Reporting an der University of California at 
Berkeley, v. 18. Juli

G Russial 2008: Gespräch des Verfassers mit Russial, Medienforscher, 
Journalistik-Dozent an der University of Oregon und mehrere Jahre 
Redakteur beim Philadelphia Inquirer, v. 5. März in Eugene
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G Seib 2008: Gespräch des Verfassers mit Philip Seib, Professor of 
Journalism and Public Dipolmacy an der Annenberg School for 
Communication der University of Southern California, v. 12. Juni in 
South Pasadena

G Stannard 2008: Gespräch des Verfassers mit Matthew B. Stannard, 
internationaler Reporter des San Francisco Chronicle, v. 6. Mai in 
Stanford

G Willes 1999: Gespräch des Verfassers mit Mark Willes, 
Vorstandsvorsitzender von Times Mirror, v. 2. Juni in Los Angeles

S = Statements bei Veranstaltungen, an denen der Verfasser 
teilgenommen hat

S Brenner 2008: Statement von Elizabeth Brenner, Publisher, Milwuakee 
Journal Sentinel, zum Panel “Making the Editor/Publisher Partnership 
Work”, NAA-ASNE-Capital Conference, v. 13. bis 16.April in Washington 
D.C.

S Glasser 2008: Statement von Theodore Glasser, Professor für 
Journalistik und Kommunikationswissenschaft, Stanford University, zum 
Panel “Journalism before Profits. The Future of Public Media” bei der 
“Innovations in Journalism” Conference der Society of Professional 
Journalists & Independent Arts & Media, v. 3. Mai in Sunnyvale

S Hauser 2008: Statement von Eduardo Hauser bei der Journalism That 
Matters-Konferenz, v. 30. April bis 3. Mai in Sunnyvale

S Kelly 2008: Statement von John Kelly, Vice President Advertising, 
Palm Beach Post in Florida, beim Panel “Creating the Roadmap”, NAA-
ASNE-Capital Conference, v. 13. bis 16. April in Washington D.C.

S Moor 2008: Statement von Anthony Moor, Deputy Managing Editor 
Interactive bei der Dallas Morning News, zum Panel “Making Journalism 
Matter”, NAA-ASNE-Capital Conference, v. 13.-16.April in Washington 
D.C. 

S Niles 2008: Statement von Robert Niles, Editor von Online 
Journalism Review, bei der Journalism That Matters-Konferenz, v. 30. 
April bis 3. Mai in Sunnyvale

S Overholser 2008: Statement von Geneva Overholser, Professor of 
Journalism, University of Missouri, zum Panel “New Money, New Media, 
New Hope” bei der “Innovations in Journalism”Conference, Society of 
Professional Journalists & Independent Arts & Media, v. 3. Mai in 
Sunnyvale 

S Pittman 2008: Statement von Charles V. Pittman, Senior Vice 
President – Publishing, Schurz Communications Inc., zum Panel “Making 
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the Publisher/Editor Partnership Work”, NAA-ASNE Conference, v. 13. 
bis 16. April in Washington D.C. 

S Porter 2008: Statement von Vikki Porter, Director of the Knight 
Digital Media Center, USC Annenberg,bei der Journalism That Matters-
Konferenz, v. 30. April bis 3. Mai in Sunnyvale

S Rosenstiel 2008:  Statement von Tom Rosenstiel, Direktor des 
Project for Excellence in Journalism,  zum Panel “Making Journalism 
Matter” bei der NAA-ASNE-Capital Conference, v. 13. bis 16. April in 
Washington D.C.

S Schiller 2008: Statement von Vivian Schiller, Senior Vice President 
and General Manager of nytimes.com, zum Panel “Navigating the Digital 
Future: Whats Next for Media Companies, NAA-ASNE-Capital Conference, 
v. 13. bis 16.April in Washington D.C.

S Stoll 2008: Statement von Michael Stoll, Journalistik-Dozent an der 
San Jose State University und Projektleiter The Public Press, bei der 
Journalism That Matters-Konferenz, v. 30. April bis 3. Mai in 
Sunnyvale

S Sulzberger 2007: Statement von Arthur Sulzberger jr. beim World 
Economic Forum in Davos, Posting in Cyber-Journalist, v. 8. Februar 
http://www.cyberjournalist.net/news/004038.php

S Sulzberger 2008: Statement von Arthur Sulzberger jr. beim Annual 
Meeting of Stockholders, v. 22. April 
http://www.nytco.com/investors/presentations/investors-presentations-
20080422.html

S Towns 2008: Diskussionsbeitrag von Hollis Towns, Managing Editor, 
Cincinatti Enqirer, zum Panel “Making Journalism Matter”auf der NAA-
ASNE-Capital Conference, 13. bis 16. April in Washington D.C.

S Pryor 2008: Statement von Larry Pryor, Associate Professor an der 
University of Southern California, Experte für Online-Journalismus 
und vormaliger Redakteur und Website-Editor der Los Angeles Times, 
bei der Konferenz “Innovation, democracy and a new ecology of news” 
von “Journalism that matters”, v. 30. April bis 3. Mai in Sunnyvale

V = Vorträge, an denen der Verfasser teilgenommen hat 
(unveröffentlicht)

V Barr 2008: Grusswort von Chris Barr, Senior Editorial Director, 
Yahoo!, zur Konferenz “Innovation, democracy and a new ecology of 
news” von “Journalism that matters”, v. 30. April bis 3. Mai in 
Sunnyvale
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V Broder 2008: Vortrag von David Broder, Leitender politischer 
Kommentator der Washington Post, zum Thema “The US Presidential Race 
2008”, v. 3. April an der Stanford University

V Chandrasekaran 2008: Vortrag von Rajiv Chandrasekaran, National 
Editor, vormals Bürochef der Washington Post im Irak, v. 19. Mai an 
der Stanford University 

V Entman 2009: Vortrag von Robert Entman, Professor für an der 
University in Washington D.C. zum Thema „Surging Beyond Realism: How 
the US Media Promote War Again and Again” beim Symposion “War, Media, 
and the Public Sphere” der Österreichischen Akademie der 
Wissenschaften und der Universität Klagenfurt, v. 6. bis 7. März in 
Wien

V Germano 2008: On Commercial Media Bias, Vortrag von Fabrizio 
Germano, Universität beim Workshop Media Economics der Universität 
Zürich, v. 24. bis 25. Oktober

V Guha/Pearlstein/Wessel 2008: Übereinstimmende Statements der 
Wirtschaftsjournalisten Krishna Guha (Financial Times), Steven 
Pearlstein (Washington Post) und David Wessel (Wall Street Journal) 
beim Panel „The Economy: What Editors Should Look for Next“bei der 
NAA-ASNE-Capital Conference, v. 13. bis 16. April in Washington D.C.

V Hallin 2009: Vortrag von Daniel Hallin, Professor für 
Politikwissenschaften an der University of California in San Diego 
zum Thema „Between Reporting and Propaganda: Power, Culture, and War 
Reporting beim Symposion “War, Media, and the Public Sphere” der 
Österreichischen Akademie der Wissenschaften und der Universität 
Klagenfurt, v. 6. bis 7. März in Wien 

V Hayes/Myers 2008: Vortrag von Andrew Hayes und Teresa A. Myers, 
Ohio State University, “Testing the ‘Proximate Casualties’ 
Hypothesis: Local troop Loss, Attention to News, and Support for 
Military Intervention” bei der ICA-Jahrestagung “Communicating for 
Social Impact”, v. 22. bis 26. Mai in Montreal

V Karmasin 2009: Einführungsvortrag zum Thema „Wars and Public 
Spheres“ von Matthias Karmasin, Kommunikationswissenschaftler an der 
Universität Klagenfurt, beim Symposion “War, Media, and the Public 
Sphere” der Österreichischen Akademie der Wissenschaften und der 
Universität Klagenfurt, v. 6. bis 7. März in Wien

V Levitt 2008: Diskusssionsbeitrag von Leon Levitt, Vice 
president/Digital media, Cox Newspapers Inc., zum Panel “Navigating 
the Digital Future. What’s Next for Media Companies”, NAA-ASNE-
Jahreskonferenz, v. 15. April in Washington D.C.

V Mabry 2008: Vortrag von Marcus Mabry, International Editor der New 
York Times, v. 22. April in Stanford
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V Nacos 2009: Vortrag von Brigitte Nacos, Columbia University in New 
York, zum Thema „Mass Mediated Debate on Torture in Post-9/11 
America“ beim Symposion “War, Media, and the Public Sphere” der 
Österreichischen Akademie der Wissenschaften und der Universität 
Klagenfurt, v. 6. bis 7. März in Wien

V Russial 2008: Präsentation von John Russial, Journalism Professor, 
University of Oregon, am Journalism Department der University of 
Oregon v. 27. Februar; geplante Publikation: Russial, John: “Copy 
Editors and the Online Revolution: In the Trenches or Missing in 
Action?” in: Newspaper Research Journal (im Druck)

V Sawyer 2008: Vortrag von Jon Sawyer, Direktor des Pulitzer Center 
on Crisis Reporting, v. 29. April an der Stanford University

V Seib 2009: Vortrag von Philip Seib, Professor of Journalism and 
Public Dipolmacy an der Annenberg School for Communication der 
University of Southern California, zum Thema “Delivering War to the 
Public” beim Symposion “War, Media, and the Public Sphere” der 
Österreichischen Akademie der Wissenschaften und der Universität 
Klagenfurt, v. 6. bis 7. März in Wien

 V Taubman 2008: Vortrag von Phillip Taubman, Associate Editor der 
New York Times, v. 19. Mai an der Stanford University

V Yang 2008: Vortrag von Jin Yang, University of Memphis, „One War, 
three Pictures: A Cross Country Analysis of the 2003 Iraq War“ bei 
der ICA-Jahrestagung “Communicating for Social Impact”, 22.-26. Mai 
in Montreal
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